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WPROWADZENIE

Naukowa debata o konwergencji medialnej musi obejmowaé rézne skutki
i aspekty tego procesu. Konwergencja medialna ma bowiem wielowymiarowy
charakter. Konwergencja technologiczna zmienia oblicze wspoiczesnych mediow
czynige z sieci internetowej podstawowa platforme przeobrazen komunikowania
masowego w skali globalnej. Wraz z nowymi technicznymi mozliwosciami me-
diéw zmienia si¢ ich oferta uwzgledniajgca réznorodne zainteresowania i gusty
odbiorcow, odnoszgce sig do tresci i formy medialnych przekazéw. Sami odbiorcy
z kolei odchodzg od tradycyjnego korzystania z mediéw na rzecz uzytkowania
konwergentnego, opartego na jednoczesnym odbiorze co najmniej dwoch mediow.

Zakres i zasigg przeobrazen wywolanych procesem konwergencji mediow
masowych jest zatem ogromny. Niniejszy tom nie rosci sobie pretensji do cato-
Sciowego ujecia zarysowanych wyzej zagadnien — zwraca jedynie uwage na kilka
istotnych watkéw problemowych zwigzanych z konwergencja medialna. Pierwszy
z nich dotyczy wptywu konwergencji medialnej na teorie i praktyke masowego
komunikowania. Prace Krystyny Doktorowicz, Mariana Gieruli, Stanistawa Mi-
chalczyka i Tomasza Mielczarka poruszaja obok kwestii definicyjnych sprawy
skutkow konwergencji technologicznej, ekonomicznej i kulturowej dla funkcjo-
nowania mediéw masowych i przemian wspélczesnego dziennikarstwa, dla spo-
lecznego odbioru medialnych przekazow, dla polityki komunikacyjnej i medialnej
oraz strategii rozwojowej koncernéw medialnych.

Druga grupa zagadnien wigze si¢ ze spoteczno-politycznym wymiarem pro-
cesu konwergencji medialnej. Artykuty Justyny Arendarskiej, Zbigniewa Kantyki,
Krzysztofa Nowakowskiego, Jacka Kotodzieja i Lukasza Wawrowskiego rozpa-
trujg znaczenie zmian technologicznych spowodowanych konwergencjg w rozwo-
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ju dyplomacji publicznej, W ksztattowaniu nowej pozycji konsumenta mediow,
w modernizacji sfery polityki i komunikowania politycznego, W okre$laniu wza-
jemnych relacji migdzy wspolczesnymi kobietami a mezczyznami W Zyciu pu-
blicznym.

Kolejny obszar podejmowanych spraw oscyluje wokot przeobrazen spo-
lecznego odbioru medialnych przekazow, bedacych konsekwencja konwergencji
mediéw masowych. Opracowania Agnieszki Calek, Olgi Dabrowskiej-Cendrow-
skiej, Ignacego Fiuta, Anny Latos, Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz, Pawta Sar-
ny i Matyldy Sek akcentujg wagg problemu wykluczenia cyfrowego, uczestnictwa
w kulturze w kontekscie czytelnictwa czasopism kobiecych, telewizyjnych czy ni-
szowych, ksztattowania predyspozycji i kompetencji odbiorczych w warunkach
zmieniajacych si¢ protokotow uzytkowania mediow, okre$lania docelowych grup
odbiorcéw nowych typéw marek oraz gier komputerowych czy tez dylematoéw
tozsamodci konsumenta wspotczesnych mediow.

Ostatni, najliczniej reprezentowany, zestaw zagadnien odnosi si¢ do zmian
formalnych i gatunkowych w wypowiedziach dziennikarskich wywotanych pro-
cesem konwergencji medialnej. W dziesieciu zamieszczonych w tomie szkicach
podejmowane sg zar6wno kwestie o bardzo konkretnym charakterze (ewolucja
gatunkowa seriali radiowych, wywiadu prasowego, reportazu radiowego tgczo-
nego z obrazem, tekstow audialnych czy wywiadu dziennikarskiego), jak i tez
sprawy 0 wyzszym poziomie ogolnosci (statose i zmienno$¢ jezyka uzywanego
w audycjach telewizyjnych, wykorzystanie metafory jako figury stylistycznej
w dziennikarskiej wypowiedzi, wtérna oralnog¢ stowa mowionego w medialnych
przekazach lub tez wizualizacja przekazu radiowego). W sumie jednak omawiane
kwestie tworza roznorodny i bogaty treéciowo obraz omawianych zjawisk.

Na zakonczenie wypada podkresli¢, ze kazdy z czterech przedstawionych
watkow problemowych ma istotne snaczenie w zrozumieniu wagi i znaczenia pro-
cesu konwergencji medialnej dla obecnego etapu rozwoju komunikowania maso-
wego, etapu zdominowanego przez efekty postepu technologicznego.

Zbigniew Oniszczuk
Mirostawa Wielopolska-Szymura
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Justyna Arendarska — dr, adiunkt w Instytucie Stosunkéw Miedzynarodowych
Uniwersytetu Wroctawskiego. Specjalizuje sic w badaniach nad mediami
i komunikowaniem migdzynarodowym.

Joanna Bachura — dr, adiunkt w Zakladzie Komunikacji Jezykowej, w Katedrze
Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej. Koncentruje si¢ na badaniu radia
i jego gatunkéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem stuchowisk radiowych.

Monika Bialek — dr, adiunkt w Katedrze Kulturoznawstwa Uniwersytetu Gdan-
skiego, zajmuje si¢ badaniem mediéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem dziet
audialnych (reportazu i stuchowiska radiowego). Autorka pierwszej w Polsce
pracy doktorskiej catkowicie po$wieconej reportazowi radiowemu. Weze-
sniej pracowata jako reporter w rozgfosni Polskiego Radia w Katowicach.

Agnieszka Calek — mgr, studentka studiéw doktoranckich w dziedzinie nauki
o zarzgdzaniu na Wydziale Zarzadzania i Komunikacji Spofecznej Uniwersy-
tetu Jagiellonskiego; zainteresowania naukowe: nowe media, Internet, media
spotecznosciowe, marketing spolecznosciowy, konwergencja mediéw, infan-
tylizacja dorostych, adolescentyzacja dzieci.

Olga Dgbrowska-Cendrowska — dr, adiunkt w Zakladzie Prasoznawstwa Instytu-
tu Bibliotekoznawstwa i Dziennikarstwa Uniwersytetu Jana Kochanowskie-
go w Kielcach. Prowadzi badania w zakresie wspotczesnej prasy ze szcze-
golnym uwzglednieniem magazynéw wysokonaktadowych, zagranicznych
koncernéw medialnych na polskim rynku, telewizji $niadaniowej w Polsce,
konwergencji mediéw, polskiego systemu medialnego.

Krystyna Doktorowicz — prof. US dr hab., kierownik Zaktadu Zarzadzania Me-
diami i Organizacji Produkcji Filmowej i Telewizyjnej, Wydziat Radia i Te-
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lewizji Uniwersytetu Slaskiego. Zainteresowania naukowe koncentrujg sie
m. in. wokot zagadnien dotyczacych spoteczenstwa informacyjnego, mediow
publicznych, a takze polskiej i europejskiej polityki .audiowizu'alne.:j.

Ignacy S. Fiut —prof. dr hab., wykiada na Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krako-
wie, kierownik Katedry Kulturoznawstwa i Filozofii; filozof, medioznawca,
poeta, krytyk literacki, eseista. Byly kierownik Pracowni ArTalizy Zawartosci
Prasy w Osrodku Badar Prasoznawczych Uniwersytetu Jagle}lgﬁskiggo. Au-
tor prac naukowych z zakresu filozofii, ekofilozofii, estetyki i medioznaw-
stwa.

Marian Gierula — prof. US dr hab., kierownik Zaktadu Dziennjkarstwa w In-
stytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slqs?dego. Jego
zainteresowania badawcze skupiajg si¢ na kwestiach szeroko pojmowanego
funkcjonowania wspolczesnego systemu medialnego w Polsce, a w szczegc’)l-
nosci na spotecznych skutkach funkcjonowania mediéw, wptywie mediow
na zachowania spoteczne, percepcji i skutkach funkcjonowania przekazow
reklamowych, ekonomice rynku medialnego, mediach lokalnyc.h azwlaszcza
na prasie lokalnej i jej typologii oraz spotecznym odbiorze mediow na Slasku
i w Zaglebiu Dagbrowskim. . A

Zbigniew Kantyka — dr, politolog, starszy wyktadowca w Zal.dalee Teorii PO.ll—
tyki w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa U-mwersytletu Slqskle.-.
go. Jego zainteresowania badawcze koncentruja si¢ m.in. wokoét koncepcji
Jiirgena Habermasa.

Malgorzata Kita — prof. dr hab., pracuje w Zakladzie Wsp’c')%cze.snego Jezyka Pol-
skiego w Instytucie Jezyka Polskiego Uniwersytetu Slqsklegq. Podstawowe
prace naukowe dotycza wspolczesnej polszczyzny (zw%aszc.za _]szl.(a potocz-
nego i grzecznosci jezykowej), genologii je;zykoznav.vczej (wywiad praso-
wy), komunikacji werbalnej, stylistyki j@zykoznawczejf glottodyd.aktykl.

Jacek H. Kolodziej — politolog i medioznawca, wieloletni pracownik kl‘..’:lkOW-
skiego Osrodka Badan Prasoznawczych, obecnie adiunkt w In§tytu01e Eu-
ropeistyki na Uniwersytecie Jagiellonskim. Jego zainte.resowa%na bada“{cze
obejmuja semantyke i aksjologie polityki, mediatyzacjg, teori¢ ko.mumko’-
wania masowego, teori¢ i pragmatyke perswazji oraz metodolo.gle; badan
medioznawczych. Jest autorem publikacji na temat mediat?/z.acp procesu
politycznego, aksjologii politycznej, europeizacji, 'tOZSamosm politycznej

oraz jezykowych reprezentacji zjawisk spotecznych i kult.um\'/v?/ch. o

Anna Latos — mgr, zwigzana z Zakladem Zarzadzania Med1am1.1 'Qrga.mzaqq
Produkcji Filmowej i Telewizyjnej na Wydziale Radia i Telewizji Uniwersy-
tetu Slaskiego. . o

Malgorzata Lisowska-Magdziarz — dr hab., adiunkt w Insty'tuc1e Dz1enn1ka1‘-
stwa i Komunikacji Spolecznej UJ w Krakowie, prowadzi badania nafi rolg
medi6éw i kulturowymi praktykami ludzi w spoteczenstwie konsumpcyjn.ym,
a takze nad reklama i innymi formami komunikacji perswazyjnej w mediach
masowych — w szczegolnosci nad semiotyka mediow i reklamy. Autorka
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ksigzek oraz kilkudziesigciu artykutéw i rozdzialéw w pracach zbiorowych,
poswigconych analizie wizualnych i wielomodalnych przekazéw w komuni-
kowaniu masowym, a takze metodologii badan medioznawczych oraz edu-
kacji medialne;j.

Iwona Loewe —dr hab., jezykoznawca, jest zwigzana z Instytutem Jezyka Polskie-
go Uniwersytetu Slaskiego. Zainteresowania naukowe: problemy konstruk-
¢ji analitycznych w polszczyznie w perspektywie stylistycznej, sktadniowej
i leksykalnej; zagadnienia pragmatyczno-stylistyczne tekstéw z funkcja
perswazyjng (reklama, laudacja, zajawka radiowa, telewizyjna, zapowiedz
prasowa); zagadnienia genologiczno-komunikologiczne paratekstéw (nota
redakcyjna, lid, zapowiedz; flesz); strategie retoryczne nowych mediéw
i medi6éw tradycyjnych w nowych odstonach (autotematyzm, sposoby pozy-
skiwania odbiorcy, przemiany strategii dyskursywnych; nowe gatunki).

Anna Mackowiak — lic., studentka Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
na Uniwersytecie £odzkim. Jej zainteresowania naukowo-badawcze koncen-
trujg si¢ wokot teorii gatunkéw dziennikarskich, w szczegdlnosci stuchowi-
ska i reportazu. W wolnych chwilach tworzy wiasne reportaze radiowe.

Stanistaw Michalezyk — prof. zw. dr hab., kierownik Zaktadu Komunikacji Spo-
tecznej w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Sla-
skiego. Jego zainteresowania badawcze to przede wszystkim zagadnienia
teorii komunikowania masowego, komunikowanie lokalne, komunikowanie
polityczne, spofeczne oddziatywanie medidw, a takze systemy medialne.

Tomasz Mielezarek — prof. zw. dr hab., dyrektor Instytutu Bibliotekoznawstwa
i Dziennikarstwa Uniwersytetu J. Kochanowskiego w Kielcach, réwnocze-
snie kierownik tamtejszego Zaktadu Prasoznawstwa. Interesuje sie historia
polskich srodkéw komunikowania masowego w XX w. oraz wspélczesnymi
polskimi $rodkami komunikowania masowego.

Krzysztof Nowakowski — dr, starszy wyktadowca w Wydziatowym Zespole Dy-
daktycznym Nauk Ekonomicznych na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwer-
sytetu Slqskiego.

Aleksandra Pawlik — mgr, doktorantka w Katedrze Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spolecznej Uniwersytetu Lodzkiego. Jej zainteresowania skupiajg sie
wokot teorii radia oraz problematyki sztuki w srodkach masowego przekazu.
Przygotowuje dysertacje doktorska poswigcong relacji literatury i radia na tle
przemian we wspolczesnej kulturze.

Katarzyna Plewka — mgr, zwigzana z Zakladem Dziennikarstwa Wydziat Polito-
logii UMCS.

Pawel Sarna — dr, literaturoznawca, socjolog. Pracownik naukowo-dydaktyczny
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wyzszej Szkoty Huma-
nitas, a takze wyktadowca Gliwickiej Wyzszej Szkoty Przedsiebiorczosci.

Matylda S¢k — mgr, asystent w Zakladzie Dziennikarstwa w Instytucie Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego. Kulturoznawca i re-
daktor. Jej zainteresowania naukowe skupiajg sie wokét zagadnien komiksu,
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antropologii miasta, komunikacji wizualnej, komunikacji niewerbalne;j i re-
klamy. Zajmuje si¢ zagadnieniami zwigzanymi z animacja kultury, wizerun-
kowoscig i public relations.

Magdalena Slawska — dr, adiunkt w Zakladzie Dziennikarstwa w Instytucie Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego. Jej zainteresowania
naukowe skupiaja si¢ wokot zagadnien genologii lingwistycznej, zagadnien
pragmatyczno-stylistycznych tekstow prasowych i analizy jezyka medidw.

Lukasz Wawrowski — dr, adiunkt w Katedrze Nauki o Polityce Wydziatu Za-
miejscowego w Chorzowie Wyzszej Szkoly Bankowej w Poznaniu oraz Pet-
nomocnik Rektora ds. Badan Naukowych. Autor prac dotyczgcych row-
nouprawnienia kobiet i mezczyzn ze szezegdlnym uwzglednieniem zycia
politycznego. Pozostate zainteresowania naukowo-dydaktyczne autora sku-
piaja si¢ wokét zagadnien zwigzanych z teoria polityki, metodologig badan
politycznych, a takze ruchami spotecznymi oraz partiami i systemami partyj-
nymi.

Miroslawa Wielopolska-Szymura — dr, politolog, medioznawca; adiunkt w Za-
kladzie Dziennikarstwa w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Slaskiego. Petnifa funkcje Rzecznika Prasowego Rektora US.
Zainteresowania naukowe to przede wszystkim polityka kulturalna, kultura
wspotezesna, komunikacja migdzykulturowa, spoteczne i kulturowe oddzia-
tywanie medi6w oraz media publiczne, ze szczegdlnym uwzglednieniem ra-
dia publicznego.
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Z recenzji autorstwa prof. KA dr hab. Katarzyny Pokornej-lgnatowicz:

Catq publikacje oceniam jako bardzo dobrq. Jestem przekonana, iz bedq z niej
korzystac osoby - zajmujqce sie w teorii i praktyce szeroko rozumiang
komunikacjg spotecznq, mediami masowymi, nowymi mediami,
przemianami we wspoftczesnej kulturze i polityce, a takze, ze stanie sie ona
cennqg lekturqg dla studentow dziennikarstwa, politologii, socjologii
i kierunkow pokrewnych. Jej gtownq zaletq jest pokazanie wielu obszarow,
w ktorych zachodzqg zmiany spowodowane konwergencjqg mediow, a takze
przyblizenie skutkow, jakie proces konwergencji juz spowodowat i moze
spowodowac w przysztosci. Niewgtpliwie ta aktualnosc i wieloaspektowosg,
a takze wysoki poziom naukowy (...) sq najwiekszymi zaletami tej pracy
iuczyniq z niej, jak sqdze, liczqcq sie pozycje w polskim medioznawstwie.
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